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Тема: Жанры рекламы.
1. Пройти  по ссылке для ознакомления с теоретическим материалом: zaochnik-com.comstudopedia.rustudfile.netkubsu.ruvestnik.journ.msu.rugd.ru

2. Изучить жанры печатной рекламы. Жанры печатной рекламы можно классифицировать по разным критериям. Одна из распространённых классификаций разделяет их на информационные, аналитические и публицистические. Также выделяют собственно рекламные жанры, которые созданы специально для продвижения продуктов, и полиграфические формы (каталоги, буклеты, листовки и т. д.).  
Информационные жанры
· Рекламная заметка. Краткий жанр, который информирует о продукте, событии или акции, акцентируя внимание на главных достоинствах. Отвечает на вопросы «что?», «где?», «когда?», «кто?».  
· Рекламное интервью. Диалоговый жанр в формате «вопрос — ответ», который позволяет подробно раскрыть особенности товара или услуги, развеять сомнения потребителя, донести экспертное мнение или рекомендации. 
· Рекламный отчёт. Сосредоточен на подробном описании события (например, выставки, дегустации). Может содержать анализ, сравнение, отзывы экспертов или клиентов. 
· Рекламный репортаж. Строится вокруг персонального наблюдения или участия автора. Цель — создать эффект «присутствия» и вовлечённости. 
Аналитические жанры
· Корреспонденция. Основана на анализе конкретной ситуации, связанной с рекламируемым товаром или услугой. Главное — обоснованно продемонстрировать, как товар отвечает на актуальные потребности целевой аудитории.
· Статья. Развёрнутый аналитический жанр, где подробно и системно раскрываются свойства товара, раскладываются преимущества, приводятся примеры использования, статистика. Критерии — достоверность, актуальность и логическая завершённость аргументации.
· Рецензия. Через художественную или экспертную оценку раскрываются достоинства продукта и объясняется, почему он полезен потребителю.
· Комментарий. Краткая форма выражения личного отношения или мнения авторитетного эксперта.
· Обзор. Позволяет представить целую линейку продуктов, сравнить их, выделить особенности, честно рассказать обо всех сильных сторонах, дополняя восприятие субъективными или экспертными ремарками.
Публицистические жанры
· Зарисовка. Создаёт живую картину использования продукта, часто использует приём «до и после». Помогает визуализировать выгоду и представить решение проблемы на уровне повседневного опыта.
· Очерк. Сложный литературный жанр, который формирует целостный брендовый имидж посредством художественно-публицистического изложения. Включает авторские размышления, сравнения, эмоциональные приёмы и нацелен на формирование долгосрочной привязанности и доверия.
Собственно рекламные жанры
· Рекламное объявление. Простой жанр с минимальным количеством простой для понимания информации. 
· Развёрнутое рекламное обращение. Отличается от простого тем, что текст детализирует основной слоган. 
· «Житейская история». Рекламное объявление, которое вовлекает читателя в историю, построенную с целью привлечь к покупке. 
·  Консультация специалиста. Текст, написанный от имени профессионала, с акцентом на его знания и опыт.  
· Каталог. Содержит перечень товаров или услуг компании с указанием цен, характеристик продукции, способов приобретения и т. д. Главная функция — познакомить клиента со всей продукцией фирмы. 
· Проспект. Часто иллюстрированное издание, которое даёт представление о предлагаемом товаре или услуге. Иногда в нём прописываются планы производителей на будущее. 
· Прейскурант. Перечень товаров и цен, оформленный творческим способом.  
· Буклет. Совмещает в себе каталог и прейскурант, добавляет множество цветных иллюстраций.  
· Листовка. Может иметь различную тематику, вплоть до политической. 
Также к печатной рекламе относят корпоративные журналы и газеты, флаеры, календари, справочники, визитки, плакаты и другие формы.  
Стоит отметить, что границы между жанрами не всегда чёткие, и иногда определить жанровую принадлежность «пограничного» рекламного сообщения бывает сложно.  

3. Практическое задание. Разработать рекламную компанию, используя различные жанры рекламы. 
А) Выберите продукт или услугу, которую хотите прорекламировать, например: новый вид мороженого, необычная услуга доставка еды, образовательный  онлайн – курс, спортивная секция, реклама объединения юных журналистов.
Б) Определите целевую аудиторию.
В) Подберите два – три жанра, которые более эффективны для продвижения продукта или услуги.
Г) Создать на выбор: прямую рекламу (видеоролик баннер), косвенную рекламу: придумать историю или сценарий,  имиджевую рекламу:  разработать слоган,  сравнительную рекламу: подготовить презентацию или постер, сравнивающие ваш продукт с конкурентами, социальную рекламу: создайте плакат или ролик, подчёркивающий социальную значимость вашего продукта или услуги.
Д) Подготовить презентацию проекта на следующее занятие.
 

